
. 
 

 

 
 

 

Journal of Interdisciplinary Civilizational Studies of the 

Islamic Revolution 

Journal homepage: www.cir.ihu.ac.ir 

 

 

1 P.P: 11-37 

 

 

Vol. 5 

Series: 18 

Summer 2026 

 

ISSN: 2980-8901 
E-ISSN: 2821-1685 

Receiv ed: 
27 September  2025 

Rev ised: 
20 November 2026 

Accepted: 
10 February 2026 

Published:  

22 June 2026 

Article Type 

Research Paper 

Article History 

ISSN – E-ISSN 

Volume info 

Investigating the Relationship Between Tehran Citizens’ Media Consumption 

and Their Level of Political Participation and Trust in the Iranian 

Government 
 

Hossein Miri
1  

| Mansour Sharifi
2  

| Habib Sabourikhosroshahi*
3 

 

1. PhD Candidate in Political Sociology, Islamic Azad University, Tehran, Iran . 

 Email: hosein.miri@iau.ir 
2. Associate Professor, Department of Sociology, Islamic Azad University, Garmsar Branch, Garmsar, Iran. 

 Email: sharifim@ut.ac.ir 

3. Associate Professor, Department of Sociology, Islamic Azad University, Tehran East Branch, Tehran, 
Iran. Email: habibsabouri@iau.ac.ir 

 

Abstract 
 

His study aims to examine the news media sources of Tehran’s citizens and 

their relationship with political trust and political participation in 2024 (1403 AH). 

Given the crucial role of media in shaping political attitudes, the research 

investigates how different patterns of media consumption influence citizens’ trust 

in governmental institutions and their level of engagement in political processes. 
The main research question asks: What is the relationship between Tehran citizens’ 

preferred news sources and their political trust and participation. 

To answer this question, a survey method was employed, and data were 

collected through a structured questionnaire. The statistical population consisted of 

406 residents of Tehran, selected through stratified random sampling across the 
city’s 22 districts in 2024. The sample size (406 participants) was determined using 

Cochran’s formula, and the collected data were analyzed using statistical software. 

Findings based on weighted data analysis indicate that consumption of domestic 

media is positively associated with higher political trust and participation, 

particularly among older and middle-class groups. In contrast, the use of foreign 
and opposition media—especially among younger and more educated citizens—

correlates with lower political trust and greater political apathy. Moreover, 

transparency in news delivery and the attractiveness of domestic media content 

were identified as key factors influencing audience preference. 

Accordingly, the study suggests that reforming domestic media policies toward 
greater content diversity, enhanced transparency, and improved media literacy can 

play a significant role in rebuilding public trust and strengthening political 

participation. 

Keywords: Media consumption, political attitude, political participation, political 

trust 
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 دهیچک

اعتماد سیااسی  و مریار      آ  بر  رابطهو  ترراد شیرروددا    یمرجع خبراین پژوهش با هدف بررسی   

س     سال   ساا ساده     1403در  س . با توجه به اهما  ر شده ا شکل ادجام  س ، این    ده  دگرشها در  ساا های 

ای بر مازا  اعتماد به درادهای حکومت  و مازا  مرییار   در   مطالعه به بررسیی  تیرار دوم مفییرف رسییاده   

س       س  پرداخته ا ساا صل  پژوهش سؤ  .فرآیندهای  س   ه  ال ا چه  شرروددا  ترراد   یمرجع خبر :این ا

ضر  پژوهش برای پاسخ به این پرسش،    ؟اعتماد و مرار   سااس  آدا  دارد    ای بارابطه   ر یامااز روش پ حا

   شییامل شییرروددا  ترراد یشییده اسیی . جامعه آمار یپرسییریینامه وردآور قیها از طراسییتداده  رده و داده

فادف  یراوو دموده ددر(406)بوده شده   یاطبقه  به روش ت سطح مناطق  ادجام  سال   22 ه در  واده تررا  و در 

س    1403 شده ا ستداده از فرمول  و را  تع   ددر(406). حجم دمودهتوزیع  ستداده از  شده و داده  ناابا ا ها با ا

دهد  ه ها درییا  م   دادهدههای پژوهش بر اسییات تحلال و وز یافتهادد. شییده لاتحل یآمار یافزارهادرم

ساده    فرف ر رار       های داخل  در ماا  وروهم سط جامعه با افزایش اعتماد و م سن  بالاتر و طبقات متو های 

ویژه در ماا  جوادا  و افراد های خارج  و مخالف دظام، به ه مفرف رسادهسااس  همراه بوده اس ، در حال 

رگاه ، موجب  اهش اعت   تداوت  سااس  شده اس . همچنان،      ماد سااس  و افزایش ب   دارای تحفالات داد

ساده   شدافا  در اطلام  ساد  و جذابا  محتوای ر ترین عوامل مؤرر بر ورایش مخاطبا  به های داخل  از مرمر

ساده  شد. بر پایه این یافته   این ر شناخته  س      ها  ساا صلاح  ساده ها، ا ر  ب ای داخل  در جر  تنومهای ر ه بخ

توادد به بازسییازی اعتماد عموم  و تقوی  ای شییرروددا  م ایش شییدافا  و ارتقای سییواد رسییادهمحتوا، افز

  .مرار   سااس  منجر شود

 . اسااعتماد س و   اسامرار   س ، اسادگرش س ،یارساده مفرف :هاکلیدواژه

 

شهروندان تهران  مصرف رسانه ای انیرابطه م یبررس (.1405.)خسروشاهی، حبیبمنصور؛ صبوری ،شریفی ؛حسین ،میری د:ااستن
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 رانیا ج.ا.ها به و اعتماد آن یاسیمشارکت س زانیشهروندان تهران با م مصرف رسانه ای انیرابطه م یبررس

 مقدمه و بیان مسئله

ای، تاثیر مساااتقیمی بر  زمینه ابزارها و محتوای رساااانهدر عامل رساااانه و نوع مصااارف مردم 
صاد دارد. این      های یک جامعه در حوزههانگرش سیاست، اجتماع و اقت ی مختلف زندگی از جمله 

سی و اجتماعی و در     سیا سی         مهم بخصوص در حوزه  سیا شارکت  خصوص محورهایی همچون م

  یقیدر تحق(، Mcleod & McDonald, 1985:31) لئود و دونالدمکمورد توجه بوده اساات.  
که قرار گرفتن در معرض و  اشااتندها، اظهار دو رسااانه دهندگانیمشااارکت ر  نیدر مورد رابطه ب

مرتبط  سیاسی اشکال مشارکت  ریو سا دهندگانیبا مشارکت ر  یچاپ یهاتوجه به اخبار در رسانه

شارکت  م هاو روزنامه ونیزیلواز ت یاس یکنند که اخبار س  یاستدلال م  یبرخ گر،ید یاست. از سو  
  ب،یترت نیو به ا "منتقل کرد منیرا به اتاق نش استیس ونیزیتلو"کند.  یم قیرا تشو یاسیو س یمدن

لاقه و ع ،یاساایدانش ساا جهیکمک کرده اساات و در نت یاساایاخبار ساا یبه گسااترش مخاابان برا
 .دهد یم شیمشارکت را افزا

 یو اعتماد عموم یخبر یهاقرار گرفتن در معرض رسانه نیبه رابطه ب نیاز محققان همچن یبرخ
 شیها، منجر به افزابودن رساانه  یمنف"کند، یخاارنشاان م  (2009آوری ) .اندبه دولت توجه کرده

ست    یعموم یاعتماد یب شده ا ست که راب  یزیهمان چ نی(. اAvery,2009:4) "به دولت  سون یا  ن

(Robinson,1976: 409-432 از آن به ) ستدلال م یم ادی «زیدئومالایو»عنوان کند یکند، که او ا
 ییگرایکند که منفیاستدلال م  نسون یاست. راب  یاس یس  ینیبدب کیتحر یبرا ونیزیتلو ییکه توانا

حال،   نیشاااود که عموم مردم کمتر به دولت اعتماد کنند. با ایو تضااااد موجود در اخبار باع  م

س       یفمخال دگاهی( دNorris,1996) سینور سهولت مدرن دستر ست که  سان  یدارد و معتقد ا هبه ر
کند که  یاو خاارنشاااان م ن،یدهد. علاوه بر ایم ءرا به دولت ارتقا یها، اعتماد عمومها و تنوع آن

کساب االاعات و در   یبرا یاسا یمند هساتند، به دنبال اخبار سا  علاقه اسات یکه عموماً به سا  یافراد

ور معمول از که به ا یافراد ن،یهستند. بنابرا  است یدر مورد دولت و س  شتر یب الاعاتکسب ا  جهینت
س  س ینظر  ستند و به دولت اعتماد دارند، حت  ریدرگ یا سانه خواهند بود، ح  شتر یب یه   یرکتبه دنبال ر

  است یه س که نسبت ب  یکسان  گر،ید یخواهد کرد. از سو  تیتقو شتر یها را به دولت بکه اعتماد آن

رو  نینند و از اک یهساااتند، از هرگونه نفوا بالقوه اجتناب م ریکمتر درگ نیابراهساااتند و بن نیبدب
 . رندیگیم دهیناد یرا به کل یخبر یهارسانه
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 اسلامی انقلاب تمدنی ایرشتهمیان مطالعات نشریه

 

 السلام()علیه حسین امام جامع دانشگاه علمی نشریات

شان می    شده ن سانه  دهد حتیمطالعات انجام  نیز از اریق پمپاژ خبری و ارائه االاعات  رآزادیغ یهار

راین بناب هساااتند.شاااهروندان م ثر و نگرش ادراک  یدر دساااتکار یکساااویه و متنوع به مخاابان خود،

دهندگان  یاالاعات به رابرای مثال است.   عرصه سیاست   و مشارکت در   یاس یس  جیبس  دیکل ،االاعات

س یسا  قیو علا حاتیرا کشاف کنند و ترج  یاسا یکند تا مساائل و مشاکلات مربوب به سا   یکمک م  یا

ص    سا    یشخ شنا شهروندان ا  یکنند. دسترس    ییخود را   حاتیدهد که ترجیامکان را م نیبه االاعات به 

از  کیبه کدام   نکه ینامزد مطابقت دهند و در مورد ا    کی  ای  یاسااای حزب سااا کی  حات یخود را با ترج 

(. از Carmines and Stimson 1980:78) رندیمستدل بگ ماتیدهند، تصم یرا یاسیس یوهایآلترنات

ما   یکمتر یکه آگاه   یتر نسااابت به افراد  که افراد آگاه   ساااتیتعجب ن  یرو، جا  نیا  لی دارند، ت

 .دارند تبه شرکت در انتخابا یشتریب

ها به عنوان در جوامع معاصاار، رسااانه شااود این اساات که؛  آنچه از مطالب فوق برداشاات می

ماع  یو رفتارها   یاسااای سااا یها نگرش ،یبه افکار عموم   یدهدر شاااکل  یدی کل ییابزارها   یاجت

ستند. نحوه دسترس     نیآفرنقش صرف  یوامردم به االاعات، نوع محت یه ه با  مواجه زانیشده، و م م

 ران،یارد. در اد یاسیو س یماعاجت یهاتیواقع لیدرک و تحل یبر چگونگ یمیمستق ریها، تأثرسانه

 یوشاااناخت الگ ،یاجتماع یهاو گساااترش شااابکه یو خارج یداخل یبا توجه به تنوع منابع خبر

سانه    صرف ر س  یامدهایشهروندان و پ  یام . شود یم یتلق یراهبرد یموضوع  است، یآن در حوزه 

سانه  میکه بدان شود یم شتر یب یزمان تیاهم نیا سان تنها ابزار االاعها نهر شکل  یر دهنده  بلکه عامل 

 .روندیبه شمار م یاسیو س یاجتماع هیبه سرما

ها به واسااطه اساات که رسااانه  یاز آن جهت ضاارور یشااهروندان تهران یمرجع خبربررساای 

  لیبدعموم مردم ت یبرا دادهایرو ریمرجع تفساا نیترگسااتره انتشااار، به مهم ساارعت و  ،یتکنولوژ

در  ژهیوبه یاساایساا یهاها بر نگرشرسااانه میرمسااتقیو غ میمسااتق راتیتأث ان،یم نیاند. در اشااده

شارکت مانند  ییهانهیزم س  ،یحکومت یدر انتخابات، اعتماد به نهادها م ش  ،یس ایو تعلق به نظام    ینق

 تواندیم چون تهران، یخاص  یارتباب در بافت اجتماع نیا قیدق یرو بررس  نیدارد. از ا کنندهنییتع

 ها ارائه دهد.رسانه یمردم و نحوه اثرگذار یاسیس یهایریگاز جهت یدرک بهتر

  یاس یرابطه آن با نگرش س  یو بررس  یشهروندان تهران  یمرجع خبر ییشناسا   قیتحق نیا هدف
س    شارکت  س یآنان در دو بعُد م س  یا س یو اعتماد به نظام  ست. ا  یا شان دهد   کوشد یپژوهش م نیا ن

https://link.springer.com/article/10.1057/s41304-022-00406-5#ref-CR10
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  ریتأثتا چه اندازه تحت  کنند،یاساتفاده م  یاسا یاخبار سا  افتیدر یبرا یکه شاهروندان از چه منابع 
سانه  نیا س     مواجهه چگونه نگرش آن نیها قرار دارند، و ار شارکت  سبت به دولت و م س یها را ن   یا

مورد  یهانوع رسااانه لیتحل شااود،یکه دنبال م یگرید ین، هدف فرع. در کنار آدهدیشااکل م

 هاست.آن یاو سواد رسانه یسطح آگاه یابیاعتماد شهروندان و ارز
نامه  ها پرسش  داده یانجام شده است. ابزار گردآور   یش یمایحاضر با استفاده از روش پ   پژوهش

بارسااانج    یاسااااخته  محقق که پس از اعت پا  ییمحتوا یبوده  نه  انی در م ،ییای و آزمون   از یانمو

ست. داده    عیتوز یشهروندان تهران  صل با روش  یهاشده ا ص  یآمار یهاحا ورد م یلیو تحل یفیتو
وجه به   روش با ت  نی. ادی دسااات آبه  یاصااال یرها یمتغ انی اند تا رابطه م   قرار گرفته  لی و تحل هی تجز
سخ  تیس الات پژوهش، قابل  تیماه ض    یدهپا سب به فر ست و امکان    مطرح اتیمنا شده را دارا ا

 .کندیرا فراهم م یاسیو نگرش س یامصرف رسانه یالگو انیارتباب م یکمّ لیتحل
چگونه است و چه  یشهروندان تهران یامصرف رسانه یپژوهش آن است که الگو یاصل س ال

س  یریتأث س یبر نگرش  س آن یا س یها در حوزه اعتماد  س    یا شارکت  س یو م از آن  س ال  نیدارد. ا یا

مردم  یامصرف رسانه   تیاز وضع  قیدق یریتصو  تواندیاست که پاسخ به آن م   تیجهت حائز اهم
سا    است یس  نهیدر زم رانیا شنا س    ییارائه دهد و به  ضعف  سانه  یهااست ینقاب قوت و  ش  یار ور  ک

 کمک کند.

  ریتأث ،یشااهروندان تهران یامصاارف رسااانه زانیپژوهش آن اساات که نوع و م یاصاال هیفرضاا
  نیدارد. بر اساس ا یاسیو مشارکت س یاسیها در دو حوزه اعتماد سآن یاسیبر نگرش س یمعنادار
  یهاکهشب  ای یخارج ،یداخل یها)رسانه  یها، انتخاب منابع خبرنحوه مواجهه افراد با رسانه  ه،یفرض 
کاهش ساااطح   ای شیموجب افزا تواندیم ،یاسااایسااا یها با محتواهاتعامل آن زانی(، و میتماعاج

ماد آنان به نظام سااا      مشاااارکت در   یها برا آن یو آمادگ  زهیحال انگ  نیشاااود و در ع یاسااای اعت
  نیکند. ا فیضعت ای تیرا تقو هادگاهید انیب ای یمدن یهاتیانتخابات، فعال رینظ یاسیس یندهایفرآ
ض  سانه     یه در پیفر شان دهد ر ست که ن س  کنند،یتنها االاعات منتقل مها نهآن ا س یبلکه ادراک   یا

 .دهندیقرار م ریتأثتحت زیتعلق آنان به نظام را ن زانیمردم را شکل داده و م
  یااز رابطه مصرف رسانه انهیگراواقع یمدل ،یدانیم یهابر داده هیپژوهش تلاش دارد با تک نیا

س  س یو نگرش  سانه  یهااست یس  یاراح یبرا ییرهگذر، مبنا نیارائه دهد و از ا یا ر، کارآمدت یار

 فراهم سازد. رانیدر جامعه ا یاسیمشارکت س شیو افزا ،یاعتماد عموم تیتقو
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 پیشینه داخلی و خارجی-1

  ی، اما بررس اندپرداخته یاس یبر نگرش س  یامصرف رسانه   ریتأث یبه بررس  یمتعدد یهاپژوهش

 رانیمان اخبار اگفت لی( در تحل1401و همکاران ) یصورت نگرفته است. گنج نهیزم نیدر ا یجامع

شنال یا شات پا    نترن شا شان داده  1401 زییدرباره اغت سانه با دال مرکز  نیاند که ان شکوک بود  یر  نم

سا ام  سته  ینیمرگ مه ضا    ،یمانند حجاب اجبار ییهام لفه یساز و برج شر و نار  یتینقض حقوق ب

غستان و  با یکرده است. قنبر  ییو نامشروع بازنما  کتاتورید یرا حکومت یاسلام  یجمهور ،یعموم

ش 1401جبارپور ) سته  ریدرباره تأث ی( در پژوه سانه  یاشبکه  یساز برج بر   یفردنیها و ارتبااات بر

  ریها تأثنآ یافراد بر انگاره اهن یکه اگرچه تجربه شاااخصااا افتندیدر کایبه امر رانینگرش مردم ا

کاران و هم یشان متفاوت بوده است. غلامهمورداستفاد یهابرداشت با خوانش رسانه نیداشته، اما ا

شنال یا رانیا یگفتمان خبر لی( در تحل1400)   یال مرکزد ازدهم،یدر پوشش انتخابات مجلس   نترن

و همکاران   1نول ،یخارج  یها اند. در حوزه پژوهش کرده ییشاااناساااا  « انتخابات   میتحر»آن را 

اند که  گرفته جهیاز دولت نت تیو رضااا یاساایرسااانه بر اعتماد ساا  یآزاد ریتأث ی( در بررساا2023)

اعتماد به نخبگان حاکم   کاهشموجب ارائه االاعات مغرضاااانه و  تواندیم یارساااانه تیمحدود

 یانقلاب اسلام ان،یرانیا یو شکاف اجتماع یادرباره جعل رسانه یا( در مقاله2022) 2شود. راچمن

از  یفهومبلکه م ،ینیعنوان نهاد دتنها بهکرده اسااات که اسااالام را نه یمعرف کیتئوکرات یرا تحول

 . داندیم یاسیس تیمعنو

فتمان شاده یا بر تحلیل گ های انجامآید این اسات که بیشاتر پژوهش  آنچه از مرور پیشاینه برمی 

لان وی( یا به بررساای اثرات کتیاینترنشاانال یا پرساند )مانند ایرانهای خاص متمرکز بودهرسااانه

  که پژوهش حاضاار بااند. در حالیآزادی رسااانه بر اعتماد ساایاساای و شااکاف اجتماعی پرداخته   

رویکردی میدانی و پیمایشای، مساتقیماً به ساراه شاهروندان تهرانی رفته و تلاش کرده اسات رابطه       

ای آنان با دو متغیر اساسی اعتماد سیاسی و مشارکت سیاسی را تبیین           الگوی واقعی مصرف رسانه  

کند. بنابراین نوآوری اصاالی تحقیق حاضاار در تمرکز بر تجربه زیسااته شااهروندان، ساانجش کمیّ  

سانه   تف صرف ر سی در   های داخلی و خارجی، و تحلیل پیامدهای آن بر نگرشاوت میان م سیا  های 
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م و تلفیقی  اور مستقیسیاسی تهران است؛ موضوعی که در مطالعات پیشین به-بافت خاص اجتماعی

 .کمتر مورد توجه قرار گرفته است

 مبانی نظری و ادبیات پژوهش -2

 تعریف مفاهیم -2-1

سانه    م مورد نظر که در تیترمهم ترین مفاهی صرف ر سی،     پژوهش نیز نهفته اند م سیا ای، نگرش 

 مشارکت سیاسی و اعتماد سیاسی است که در ادامه تعریف می شوند.

اشاره دارد که افراد با مصرف و    ییو رفتارها هاتیبه فعال یامصرف رسانه  ای: مصرف رسانه  

گوش  ون،یزیتلو یشاامل تماشاا   هاتیفعال نی. ادهندیها انجام مآن یها و محتوااساتفاده از رساانه  

از  یارسانه یمطالعه روزنامه و مجلات، مصرف محتوا نترنت،یمشاهده و استفاده از ا و،یدادن به راد

 یارسانه  ینه تنها شامل مصرف محتوا   یارسانه  مصرف  .شود یم رهیو غ یاجتماع یهاسانه ر قیار

ستق  ست  میم س  مانند ییندهایبلکه فرآ ا باره مطالب و در دنیش یو درک آن، اند ریانتخاب محتوا، تف

  ،ینویزیبرنامه تلو کی ی. به عنوان مثال، تماشاگیردرا در بر میها و باورها ها در نگرشانعکاس آن

مه ه یاجتماع یهامربوب به رسااانه  یهاتیها و فعالدر بح  مشااارکت  ای یمقاله خبر کیمطالعه 

ها،  به نگرش یدهدر شکل  ینقش مهم یاکل، مصرف رسانه   درهستند.  یااز مصرف رسانه   یجزئ

  اتریها، تأثمل با رسااانهأمصاارف و تع زانیافراد در جامعه دارد و بر اساااس م یاعتقادات و رفتارها

 داشته باشد. تواندیبر فرد و جامعه م یمختلف

سی:     سیا س نگرش  س ینگرش  ه افراد ک ییهازشاورکلی به عنوان نظرات و ارتوان به یرا م یا

سائل، رو  ص    دادهایدر مورد م شخ س یس  یهاتیو  شمندان علوم اجتماع  فیدارند، تعر یا  یکرد. دان

س  نیاول یبرا از  شیآغاز کردند. پ 1940و  1930 یهاها را در دههنگرش نیا کیستمات یبار مطالعه 

انتخاب  »اما تنها با انتشاار   گرفتند،یصاورت پراکنده مورد اساتفاده قرار م  به هایظرسانج زمان، ن نیا

زات مرتبط با مبار یدادهایها و رورسانه یافشا ریتأث ی، محققان شروع به بررس1944در سال « مردم

مطالعه توساااط پل       نیکردند. ا  یجمهور اساااتی ر یحزب اصااال ینامزدها   یابی بر ارز یانتخابات  

ال متحده در س الاتیا یمهورج استیبرنارد برلسون و هلن گودت در مورد انتخابات ر فلد،لازارس
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ه از منتقل شد  یاس یس  یهاامیکه پ افتیمتمرکز شد و در  ویجامعه واحد در اوها کی یبر رو 1940

سانه  قیار سانه  یهاامیپ نکهیا یمعنا که به جا نی. به استند یقانع کننده ن ژهیبه و یجمع یهار بر   یار

ن بود با آ صاااورت ممکن  نیا ریکنند که در غ   تی حما  یبگذارد تا از نامزد    ریدهندگان تأث    یرا

 (Kinder& Winter,2001:445 )کرد. تیموجود را تقو یمخالفت کنند، صرفاً استعدادها

سی:     سیا   یسا ایسا  یکه معمولاً به عنوان اعتماد شاهروندان به نهادها  یاسا یسا  اعتماداعتماد 

یملت اسات که کاهش آن م -و رابطه دولت یاسا یاز هر نظام سا  یشاود، شااخم مهم  یم فیتعر
س    تیرشد جرم و جنا  ،ینظمیب ،یثباتیتواند منجر به ب س یشود. اعتماد  و  نیتربه عنوان با ارزش یا

 یان و نهادهاشهروند نیب وندیپ یبرا یریناپذ انیو پا میعظ یروین ،یاجتماع هیم لفه سرما نیترمهم

هادها منجر به حما         نیدارد. در ا یدولت ماد به ن نظام    ک،ی از اصاااول دموکرات یعموم تی معنا، اعت
شروع ک،یدموکرات ضمن  شود یثبات موتیم یم کیردموکراتیغ یهانهیمنجر به رد گز یو به اور 
 محسوب می سیاسی نظام یک هاعتماد سیاسی مهمترین سرمای(.Mishler & Rose, 2005:38) شود

اعتماد سیاسی حالت اهنی مطلوب و مثبت است که از جانب شهروندان در خصوص نظام و        شود. 
صل می      سی حا سیا سی به عوامل مختلفی همچون میزان کارآمدی نظام     نخبگان  سیا گردد. اعتماد 

سیاسی در خصوص برآوردن و پاسخگو بودن به تقاضاهای مردمی، تأمین رفاه عمومی و اجتماعی، 
های ساایاساای و  های ساایاساای واقعی در جامعه، وجود آزادی م، وجود رقابتصااادق بودن با مرد

 باشد. اجتماعی در جامعه، وجود امنیت اجتماعی و اقتصادی و... وابسته می

سی:       سیا شارکت  شارکت و مشاارکت فعال شاهروندان در     یبه معنا یاسا یمشاارکت سا  م
در  تواندیمشااارکت م نیاساات. ا یمربوب به امور عموم یهایریگمیو تصاام یاساایساا یندهایفرآ

در انتخابات، شاارکت در تجمعات و  یریگیاز جمله ر  رد،یصااورت گ هاتیاز فعال یانواع مختلف
 مجلس، شاارکت در ندگانیبه نما هاامیها و پنوشااتن نامه ،یاساایدر احزاب ساا تیاعتراضااات، فعال

و  یاساایدرباره مسااائل ساا  یبخشاایو آگاه جیو نظرات، ترو شاانهاداتیمراجعه به مجلس و ارائه پ

ماع  ماع  یها ها و شااابکه  رساااانه  قیاز ار یاجت و  یمدن  یها تی شااارکت در فعال   نیو همچن ،یاجت
اصال   نیتریاسااسا   یاسا یسا  مشاارکت  .یطیمح سات یو ز یاجتماع یهامشاارکت در انجام پروژه 

 نوع مشااارکت نیا رایدارد، ز کیدموکرات یهانظام تیدر تقو ییاساات و نقش بساازا یدموکراساا

  ندیرا در فرآ تیو اعتبار و شفاف  کندیم دییرا توسط شهروندان تأ   یعموم یهایریگمیتصم  ندیفرآ
و  تیاحساس مسئول وندانکه شهر شودیباع  م یاسیمشارکت س ن،ی. همچنکندیفراهم م یاسیس
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جامعه خود شاارکت    یو اجتماع یاساا یفعال در مسااائل ساا   یکنند و به نحو یتعهد به امور عموم
 .(Kaskazi and Kitzie, 2023:78)کنند

 نظری مبانی -2-2

نظریه در حوزه مصرف رسانه پژوهش حاضر برای تبیین نظری و چارچوب بندی مباح  از دو

توانند قوام بخش  ریه برجسته سازی و نظریه کاشت می   ای دو نظبهره خواهد برد.در حوزه رسانه ای 

  اتینظر انیو کاشت از م یسازبرجسته هیانتخاب دو نظر ای باشند.سانهای و مصرف رمباح  رسانه

و  یاانهمصرف رس   انیرابطه م نییها در تبآن ژهیو یکارآمد لیمتنوع حوزه ارتبااات و رسانه به دل 

س یس  یهانگرش ست. نظر    یا سته  هیصورت گرفته ا  یهاتیاولو نییبر نحوه تع دیبا تأک یساز برج

سانه    یاهن ض  نها، امکامخاابان توسط ر ستق  ریتأث حیتو سانه  میم س یس  یهایریگها بر جهتر و  یا

و بلندمدت  یجیکاشت بر آثار تدر هی. در مقابل، نظرآوردیرا فراهم م یمسائل عموم یبندتیاولو

سانه  شکل ر س یس  یادراکات و باورها یریگها بر    بیترک ب،یترت نیشهروندان تمرکز دارد. بد  یا

  یجیو تدر قیها و هم بعُد عمرساانه  یو آشاکار اثرگذار  مدتکوتاههم بعُد  تواندیم هیدو نظر نیا

اد آن بر اعتم یامدهایو پ یامصرف رسانه یالگو لیتحل یجامع برا یآن را پوشش دهد و چارچوب

 ارائه کند. یاسیو مشارکت س

 سازی نظریه برجسته. 1-2-2

. اما شااودیخاص االاق م یابر برنامه یگذارتیاولو یمعنبه در حوزه رسااانه  1سااازیبرجسااته

ا،  با ارائه خبره یخبر یهاکه رسااانه شااهیاند نیا یعنی ؛یسااازبرجسااته»گفت:  توانیاصااطلاحا م

به  یسااز اصاطلاحا، برجساته  اما  «کنندیم نییتع شاند یاندیها مرا که مردم درباره آن ییهاموضاوع 

سانه    نیا یمعن ست که ر ضوعات خاص، توانا  یخبر یهاا هات و توج نییتع ییبا انتخاب و ارائه مو

در اهن مردم  یکه چه مساااائل    کنند یم نییها تع آن گر،یرا دارند. به عبارت د    یعموم یها نگرش

 (28:1384،شاکرید. )نها داربر آن یشتریب ریتأث جهیو در نت کنندیتوجه را جلب م نیشتریب

س    یامطالعه شاو در  س    کیگزارش کردند، به عنوان  1972ال که مک کومز و  سا در  یمرجع ا

ر  ها برسانه ریتأث یمطالعه خود به بررس نیها در ا. آنشودیها شناخته مدر رسانه یسازبرجسته نهیزم
 

1. Agenda setting 
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در  کایآمر یجمهور اساااتیتمرکز بر انتخابات ر با پرداختند. یو توجهات عموم هاتیاولو نییتع

سانه  دندیرس  جهینت نیها به ا، آن1968سال    ینقش مهم دهند،یها ارائه مکه آن یها و االاعاتکه ر

دارند. مخصوصاً آن بخش از جامعه که     یاس یها نسبت به موضوعات س   توجهات و نگرش نییدر تع

یقرار م یسااز برجساته  رینگرفته(، تحت تأث میصام دهندگان ت یاند )ر نکرده یریگ میهنوز تصام 

بر االاعات و  یرگذاریبا تأث توانندیها مکه رساااانه دهدینشاااان ممطالعه به وضاااوح  نیا .رندیگ

شند، و ا    یعموم یهاو نگرش هاتیاولو نییتع ندیدر فرآ یتوجهات، نقش مهم شته با قش به ن نیدا

 (15:1384،سورین )است. یاتیح اریبس یاسیس یندهایدر زمان انتخابات و فرآ ژهیو

ساز   اورکلی به سته  سانه  یبرج سانه    یادهیها به پددر ر شاره دارد که در آن، ر بار، اخ یها برخا

 دهند،یم بیترت تیها را به عنوان مهم و حائز اهمو آن کنندپررنگ میرا  هاتیشخص   ای دادهایرو

  قیراز ا تواندیامر م نی. ادهندیرا کمتر توجه و پوشاااش م گرید یدادهایکه اخبار و رو یدر حال

  یر برخمتمرکز ب یهالیتحل جادیا ایخاص، تکرار مداوم مطالب  یتأکید بر خبرها ن،یانتخاب عناو

از  تد،فیاتفاق ب یمختلف لیها ممکن اسات به دلا در رساانه  یسااز  برجساته  موضاوعات انجام شاود.  

 یندها یرآدر ف ریتأث  ،یعموم دی بر نظرات و عقا  یرگذار یتأث  دها، ی تعداد بازد   ای  راژیت شیجمله افزا 

  نیموارد، ا یخبر در باشد. یخاص یاسیس ای یغاتیتبل یهابه دنبال هدف یحت ای ،یو اجتماع یاسیس

ش  تواندیم دهیپد سانه  یاحرفه یهانامهوهیباع  انحراف از  در  ضیتبع شیشود و موجب افزا  یار

 ( G. Lang, & K. Lang,2010:98 .)انتخاب و پوشش خبرها گرد

 نظریه کاشت. 2-2-2

  یریگلبر شااک ون،یزیتلو ژهیها، به ورسااانه یجیبر آثار بلندمدت و تدر شااتریب 1کاشاات هینظر

  نیا تأکید دارد. یاجتماع تیها از واقعآن یسااازااراف و مفهوم یایمخاابان از دن یاهن ریتصااو

صل    1960توسط جورج گربنر در دهه   هینظر شد و ا ض  نیتریمطرح  شا    نیا اشهیفر ست که تما  یا

مخاابان در مورد جهان     یها باورها و ارزش   ها، دگاه ی د لی به مرور زمان باع  تشاااک      ونیزیتلو

ماشاااا م  ونیزیتلو شاااتریکه ب  یافراد گر،ی. به عبارت د  شاااودیم یخارج  ممکن اسااات  کنند، یت

که کمتر   یداشاته باشاند نسابت به کساان     یو فرهنگ ینسابت به مساائل اجتماع   یتفاوتم یهانگرش

 

1. Cultivation Theory 
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فرض  هینظر نیا(. 68:1389)مهدی زاده،.کنندیمطالعه م یگریاز منابع د ای کنندیتماشا م  ونیزیتلو

شا  کندیم صاو  تواندیم ونیزیتلو یکه تما شکل دهد و به ا  تیواقع ریت  کی جادیرا در اهن افراد 

ش  ونیزیتلو گر،یغالب درباره موضوعات مختلف بپردازد. به عبارت د  دگاهید صاو در ارائ ینق   ریه ت

 د.بگذار ریتأث فرادا یو باورها دگاهیدارد که ممکن است بر د یاجتماع یهاتیو واقعاز جامعه 

 چارچوب نظری -3-2

شود            ستنباب می  سانه  و همچنین نظریات مختلف ا صرف ر شینه و نظریات م آنچه از ادبیات، پی

صرف     ستقیمی بین الگوی م سانه رابطه م سی آن    ر سیا شهروندان و نگرش  سبت  ای  های به م لفهها ن

ای و چگونگی  رسانهمهمی همچون مشارکت سیاسی و اعتمادی سیاسی وجود دارد.الگوی مصرف 

 ثیر آن بر نگرش سیاسی بر اساس آنچه مطرح گردید به شکل زیر قابل ترسیم است.أت

°

 

مدل مصرف رسانه ای مردم

شبکه های ماهواره ای، پیام  )مصرف رسانه های خارجی 
ام، رسان های خارجی مثل تلگرام، واتساپ و اینستاگر

...(سایت ها و وبلاگ های خارجی و 

وندانشکل گیری نگرش سیاسی و اجتماعی شهر

اعتماد  کاهش 
سیاسی  

کاهش یا عدم 
یمشارکت سیاس
و اجتماعی

رسانه ملی، پیام رسان های  )ی داخلی هامصرف رسانه
عات  داخلی مثل ایتا، سروش و روبیکا، روزنامه ها و مطبو

...(داخلی و

وندانشکل گیری نگرش سیاسی و اجتماعی شهر

سیاسی  اعتماد
بالا

یمشارکت سیاس
و اجتماعی بالا
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صرف خود            ضای الگوی م شهروندان به اقت ست که  شود این ا شت می  آنچه از مدل فوق بردا

سب می کنند. به همین دلیل در            سی و اجتماعی متفاوتی ک سیا سی نگرش  سیا سبت به وقایع مهم  ن

ای شاااهروندان تهران رساااانهاین پژوهش برای اثبات چنین مدعایی در ابتدا نوع الگوی مصااارف 

سای    س   ی میشنا سی آن   شود و  سیا ساس دو م پس نوع نگرش  سی و اعتماد      ها برا سیا شارکت  لفه م

شد. در پایان میزان ارتباب بین ای       سنجیده خواهد  سی  سانه   سیا صرف ر ای و ن دو متغییر یعنی نوع م

 چگونگی نگرش سیاسی بررسی خواهد شد.

 روش تحقیق -4

رساای رابطه میان مرجع  در این پژوهش، نوع تحقیق از نظر هدف، کاربردی اساات و با هدف بر

سی و اعتماد آن       سیا شارکت  شهروندان تهرانی با میزان م سلامی ایران انجام  خبری  ها به جمهوری ا

شاود؛ بخش کیفی آن شاامل مطالعات   ای آمیخته محساوب می شاده اسات. از نظر رویکرد، مطالعه  

های  می دادهای و مرور پیشاااینه نظری و تجربی مرتبط اسااات، در حالی که در بخش ک    کتابخانه   

 لحاظ هب و پیمایشاای_اند. روش تحقیق در بخش کمی توصاایفیمیدانی گردآوری و تحلیل شااده

هسااتند. در بخش کیفی،   1403 سااال در تهرانی شااهروندان آن آماری جامعه و بوده مقطعی زمانی

اند و در بخش کمی، ابزار  ها از اریق مطالعه اساااناد و منابع معتبر گردآوری و تحلیل شاااده        داده

ی  ای، اعتماد سیاسی و مشارکت سیاسساخته برای سنجش متغیرهای مصرف رسانهپرسشنامه محقق

های گیری از آزمونبهره شاااده در نهایت باهای گردآوریمورد اساااتفاده قرار گرفته اسااات. داده

 .اند تا میزان ارتباب میان متغیرها مشخم شودتجزیه و تحلیل شده SPSS افزارآماری و نرم

یان              پا عات پیشاااین،  طال مل م ماری پژوهش در بخش کیفی شاااا عه آ مه   جام قالات و    نا ها، م

شهروندان تهران با جمعیتی    پژوهش شامل  ست. در بخش کمی، جامعه آماری  از  بیش های مرتبط ا

ای مرحله ای چندگیری خوشه . روش نمونهانجام شده است   1403می باشد که در سال   نفر  میلیون9

شرق و مرکز(         شمال، جنوب، غرب،  صورت که ابتدا تهران به پنج منطقه جغرافیایی ) ست؛ بدین  ا

ول مهایی انتخاب شده است. بر اساس فر   صورت تصادفی از هر منطقه محله  تقسیم شده و سپس به   

. شده استپرسشنامه توزیع  400نفر محاسبه شده که برای افزایش دقت،  384کوکران، حجم نمونه 

گیری هدفمند اساااتفاده شاااده اسااات، در حالی که در بخش کمی در بخش کیفی، از روش نمونه
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اور به های پژوهشکار رفته اساات تا دادهای و تصااادفی بهای، ابقهگیری خوشااهترکیبی از نمونه

 .مع گردآوری شوندجا

نه       خا به روش کتاب جام شاااده و از فیش  در بخش کیفی، تحقیق    برداری برای اساااتخراجای ان

ها و مفاهیم استفاده شده است. در بخش کمی، از روش میدانی و ابزار پرسشنامه استفاده         کلیدواژه

 5سیاسی ) س ال(، مشارکت 5ای )ساخته شامل متغیرهای مصرف رسانهشده است. پرسشنامه محقق

سی )    ( وس ال  سیا ست که با ایف لیکرت     5اعتماد  سنجیده می گزینه 5س ال( ا روایی  .شود ای 

که  نفر از خبرگان بررسی شده است.  10و با کمک  CVI محتوایی پرسشنامه با استفاده از شاخم

لفای ب آ. برای سانجش پایایی، از ضاری  گرفتندها مورد تأیید قرار ، گویه0.79کساب نمره بالای   با

 .شده است، قابلیت اعتماد پرسشنامه تأیید 0.7کسب نمره بالای  باکرونباخ استفاده شده که 

 برداری استفاده شده است. در بخش کمی،   در بخش کیفی، از تحلیل محتوای مطالعات و فیش

پردازش شااده و انواع آمارهای توصاایفی و اسااتنباای،     SPSS افزارهای پرسااشاانامه با نرم  داده

ها شاااامل ورود االاعات به دهند. مراحل تحلیل دادههای پژوهش را مورد آزمون قرار مییهفرضااا

ری گیها، آزمون فرضاایات، تجزیه و تحلیل آماری و گزارشسااازی دادهافزار، پالایش و مرتبنرم

های داخلی و حاکمیتی در برابر  ای مردم )رساانه متغیر مساتقل، الگوی مصارف رساانه   .نهایی اسات 

سان  سی          هر سیا شامل میزان اعتماد  سته  ست. متغیرهای واب سیون( ا شارک  های خارجی و اپوزی ت و م

 .سیاسی است

 تحقیق هاییافته -5

سانه  میان ارتباب ساختن  روشن  هدف با این بخش سی    متغیرهای و هار  تدوین اجتماعی-سیا

 و جمعیتی هایویژگی ابتدا، در .اسات  پرداخته موضاوع  این گوناگون ابعاد بررسای  به و شاده 

 و درآمد تأهل، وضعیت  شغلی،  وضعیت  تحصیلات،  سن،  جمله از کنندگان،مشارکت  اجتماعی

ست  شده  تحلیل سکونت  منطقه صرف  تردقیق تحلیل برای ایزمینه عنوان به االاعات این .ا  م

سانه  صرف  الگوهای سپس . کندمی عمل آن تأثیرات و ایر سانه  م ستفاده  شامل  افراد، ایر  از ا

 خارجی و داخلی هایرسااانپیام و اجتماعی هایشاابکه اینترنت، ای،ماهواره ملی، هایرسااانه

 سیاسی هاینگرش بر ایرسانه مصرف تأثیر تحلیلترین قسمت این بخش مهم .است شده بررسی
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ست  شهروندان  اجتماعی و ستا،  این در .ا شارکت  چون متغیرهایی را سی    م سی    اعتماد و سیا  سیا

 .اندگرفته قرار بررسی مورد

 مشخصات پاسخگویان -1-5

ها جوان و که اکثر آن دهدینشان م  انیپاسخگو  یسن  تیوضع  وضعیت سنی پاسخگویان:   

  ریدرصد افراد ز  78.1سال قرار دارند و در مجموع   30تا  20درصد در بازه   48.8هستند.   سال انیم

 ،یساالگ  40تر اسات. پس از  جوان یسان  یهادهنده تمرکز بالا بر گروهساال هساتند، که نشاان    40

 سال سن دارند.  50 یبالا انیدرصد از پاسخگو 5.9و تنها  ابدییکاهش م یفراوان

سخگویان:     ضعیت تحصیلات پا ضع  و ص  تیو سخگو  لاتیتح شان  انیپا ده تمرکز بر  دهنن

م  سه نیشتریهستند که ب سانسیمدرک ل یدرصد دارا 48نفر،  406است. از  یسطوح بالاتر آموزش

درصااد( قرار  10.8) پلمیددرصااد( و فوق 17.5ارشااد ) یرا دارند. پس از آن، مدارک کارشااناساا

و بالاتر(   سااانسی)ل یدانشااگاه لاتیصااتح یدارا انیدرصااد از پاسااخگو 70.9دارند. در مجموع، 

 است. کردهلینمونه به افراد تحص شیگرا انگریهستند که ب

ع اشتغال و  دهنده تنوع در نووضعیت شغلی پاسخگویان نشان      وضعیت شغلی پاسخگویان:   

درصاااد، در گروه  24.9نفر، بیشاااترین تعداد افراد، یعنی  406های آنان اسااات. از مجموع فعالیت

دهنده حضاااور قوی افراد ترین بخش، نشاااانشااااغلان آزاد قرار دارند. این گروه، به عنوان بزرگ

شاغل آزاد در نمونه پ    شتغال یا م شجویان با    خودا ست. پس از آن، دان صد جایگاه    20.2ژوهش ا در

  .کرده در حال آموزش استگر تمرکز قابل توجه نمونه بر قشر تحصیلدوم را دارند که بیان

که   دهدوضااعیت تأهل پاسااخگویان این پژوهش نشااان می  هل پاسععخگویان:أوضعععیت ت

گر آن اساات که بیش از این امر بیاندرصااد، در گروه متأهل قرار دارند.  52.2اکثریت آنان، یعنی 

دهند که در روابط زناشااویی قرار دارند. در رتبه دوم، نیمی از نمونه پژوهش را افرادی تشااکیل می

ها مجرد هسااتند، که این تعداد نیز بخش قابل توجهی از نمونه را شااوندهدرصااد از مصاااحبه  40.6

 7.1مانند مطلقه یا بیوه اسات، تنها   های دیگر تأهلشاود. گروه ساوم که شاامل وضاعیت    شاامل می 

 .گیرددرصد از کل نمونه را در بر می
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سخگویان:    ضعیت درآمد پا ر دهنده پراکندگی دوضاعیت درآمدی پاساخگویان نشاان    و

 کهدرحالی دارند، تومان میلیون 20 تا 11 درآمد( ٪41.4ساااطح درآمدهاسااات. بیشاااترین گروه )

مان  میلیون 10 زیر 32.3٪ مد  تو ند  درآ ها . دار مد  دارای افراد ٪4.1 تن  تومان  میلیون 30 بالای  درآ

ستند  صد . ه شان  تجمعی در سخگو  از ٪73.7 که دهدمی ن میلیون تومان  20یان درآمدی کمتر از پا

 های درآمدی متوسط و پایین است. دارند که حاکی از تمرکز نمونه بر گروه

دهنده ف نشاندر منااق مختلپراکندگی پاسخگویان  وضعیت منطقه زندگی پاسخگویان:

شترین تعداد در منااق     ست. بی ستند  ساکن ( ٪29.6) 5تا  1تنوع جغرافیایی نمونه ا شان  که ه  دهندهن

شتر  تمرکز ست  نواحی این در جمعیت بی  سهم  نیز( ٪25.8) 22 تا 16 و( ٪23.9) 15 تا 11 منااق. ا

 را پاساااخگویان   حضاااور میزان ینکمتر ٪20.7 با  10 تا  6 منااق  که درحالی  دارند،  توجهیقابل  

  پوشااش نمونه جمعیت از ٪74، بیش از 15تا  11دهد که تا منااق درصااد تجمعی نشااان می .دارند

  .است شده داده

سخگویان:     سیت پا ضعیت جن س  بیترک و سخگو  یتیجن شان  انیپا مردان در  یرتردهنده بن

از  یناشاا  تواندیتفاوت م نیزن هسااتند. ا  ٪32.8مرد و  ٪67.2 کهیاورنمونه پژوهش اساات، به 

که مردان  کندیم دییتأ زین یباشاااد. درصاااد تجمع  یریگروش نمونه ایجامعه هدف  یهایژگیو

پژوهش   جیعدم توازن ممکن اساات بر نتا نیا. دهندیم لیرا تشااک انیاز پاسااخگو یابخش عمده

آن به  میو تعم هاافتهی ریدر تفسااا ن،ی. بنابراتیحسااااس به جنسااا یرهایدر متغ ژهیوبگذارد، به ریتأث

 در نظر گرفته شود. یتیجنس بیترک نیا دیجامعه هدف با

 )متغییر مستقل( ایالگوی مصرف رسانه -2-5

سانه     صرف ر سانه   این متغیر به بررسی رفتار م شهروندان تهرانی در مواجهه با ر لف های مختای 

سانه می سترده   پردازد. ر شامل ایف گ سیما،      ای از منابع خبری و ها  صداو ستند، از جمله  ارتباای ه

 هایرسااان های داخلی )مانند ایتا، سااروش، روبیکا و بله( و پیام رسااان ای، پیامهای ماهوارهشاابکه 

دهنده تنوع در شاااده نشاااانهای گردآوریخارجی )مانند تلگرام، واتسااااپ و اینساااتاگرام(. داده

دهنده اختلافات نگرشاای و ازتابای شااهروندان اساات که بها و ترجیحات مصاارف رسااانهگرایش

 :های مورد بررسی در این متغیر عبارتند ازگویه .باشدرفتاری در جامعه آماری می
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سی آن     . 1 سیا سیما و پیگیری اخبار  شان می  :اعتماد کامل به صداو دهد نتایج این گویه ن

قل      که نمرات پاساااخ   حاکی از آن   2.41قرار دارد. میانگین نمره   5و حداکثر   1دهندگان بین حدا

سبتاً پایین ارزیابی          است که میزان اعتماد کامل به صداوسیما و پیگیری اخبار سیاسی آن در سطح ن

دهندگان است که   دهنده پراکندگی متوسط در نظرات پاسخ  نشان  1.172شده است. انحراف معیار   

 .گر وجود تنوع در میزان اعتماد افراد به این رسانه استبیان

در این گویه،  :عنوان مرجع خبریزبان بهای فارسععیهای ماهوارهترجیح شععب ه. 2

دهد که ترجیح  نشااان می 3.16متغیر بوده اساات، اما میانگین  5تا  1دهندگان نیز بین نمرات پاسااخ

سطح متوسط به بالا قرار دارد. این      زبان بهای فارسی های ماهوارهشبکه  سبتاً در  عنوان مرجع خبری ن

 عنوان منبع االاعاتها بهگرایش نساابی بخشاای از جامعه به اسااتفاده از این رسااانه  دهنده امر نشااان

حاکی از آن اساات که تفاوت نظرات در این گویه کمتر از  1.090ساایاساای اساات. انحراف معیار  

 .دهندگان تا حدی همگرا استهای پاسخگویه قبلی است و دیدگاه

ستفاده از پیام . 3 سان ا صوص ا  :های داخلیر سان ستفاده از پیام در خ های داخلی، نمرات  ر

سخ  ست. میانگین نمره     5تا  1دهندگان در بازه پا شده ا شان  2.78توزیع  ستفاده محدود از  ن دهنده ا

دهنده پراکندگی بالاتر  نشااان  1.404ها در میان جامعه آماری اساات. انحراف معیار  رسااان این پیام

 .باشددهندگان درباره این گویه مییان پاسختوجه منظرات است که بیانگر اختلاف نظر قابل

ستفاده از پیام . 4 سان ا شان  4.08در این گویه، میانگین نمره  :های خارجیر ستفاده  ن دهنده ا

های خارجی مانند تلگرام، واتساااپ و اینسااتاگرام اساات. حداقل و  رسااانگسااترده و غالب از پیام

ما انحراف معیار    قرار د 5تا   1حداکثر نمرات نیز همچنان در بازه     دهنده وجود  نشاااان 1.202ارند، ا

ستفاده از این پیام  سان مقداری تفاوت در میزان ا ست. این نتایج حاکی    ر ها بین افراد جامعه آماری ا

 .های ارتباای اصلی استعنوان رسانهاز ترجیح بالای کاربران به این ابزارها به

یل  . 5 در خصاااوص این گویه،   :ایرانهای تلویزیون جمهوری اسععلامی   پذیرش تحل

شان می  2.56میانگین نمره  سط تلویزیون جمهوری    های ارائهدهد که میزان پذیرش تحلیلن شده تو
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متوسط است   1.157اسلامی ایران در سطح پایینی قرار دارد. پراکندگی نظرات نیز با انحراف معیار 

 .توجه نیستقابلها درباره این گویه دهد که اختلاف دیدگاهو نشان می

 مستقل( ری)متغ مرجع خبری شهروندان تهرانمربوب به  یهاافتهیجدول :1جدول 

 هاگویه
میانگین 

 نمرات
 تحلیل نتایج

اعتماد  امل به صداوساما و پاگاری 

 اخبار آ 
2.41 

اعتماد پایان به رساده مل  و ورایش  م به اخبار 

 آ 

  زباای فارس ماهوارههای ترجاح شبکه

 عنوا  مرجع خبریبه
3.16 

ی های خارج  براتمایل دسب  به استداده از رساده

 دریاف  اخبار

های داخل  )ایتا، رسا استداده از پاام

 ( ...سروش، روباکا و
 های داخل رسا استداده محدود از پاام 2.78

های خارج  رسا استداده از پاام

 (...ینستاورام و)تلگرام، واتساپ، ا
4.08 

های خارج  و مفرف وسترده رساده

 الملل های بانرسا پاام

های تلویزیو  جمروری پذیرش تحلال

 اسلام  ایرا 
 ل ای داخهای رسادهپذیرش دسبتاً پایان تحلال 2.56

 

 عیتی(های جمای )برحسب ویژگیهای الگوی مصرف رسانهدهی یافتهتحلیل وزن

هاا باا درنظرگرفتن متغیرهاای     ای، دادهتر الگوی مصااارف رساااااناه عمیق منظور تحلیال باه 

دهد که  نتایج نشان می .دهی و مقایسه شدندشناختی )سن، تحصیلات، و سطح درآمد( وزنجمعیت

سیما در میان افراد بالای     صداو سطح قرار دارد،   5از  4.1سال با میانگین   50اعتماد به  در بالاترین 

ست. این اختلا  1.9سال این میانگین تنها   30سنی زیر   که در گروهدر حالی ف، بیانگر رابطه  بوده ا

سانه    سن و گرایش به ر ستفاده از پیام    مثبت بین  ست. در مقابل، ا ی در های خارجرسان های رسمی ا

 50برای افراد بالای   2.3در برابر  4.5ساااال بیشاااترین میزان را دارد )میانگین    30میان جوانان زیر   

 .سال(
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در بعُد تحصاایلات، افراد دارای مدرک کارشااناساای ارشااد و بالاتر، کمترین میزان اعتماد به    

اند. را داشته( 4.3های خارجی )میانگین و بیشترین گرایش به رسانه( 2.0های داخلی )میانگین رسانه

 .تهای رسمی داخلی اس  دهنده رابطه معکوس بین سطح تحصیلات و اعتماد به رسانه   این امر نشان 

صادی نیز، گروه  سط ) از نظر اقت صرف متوازن  20تا  10های دارای درآمد متو تری میلیون تومان( م

سانه  شترین     30که افراد با درآمد بالای های داخلی و خارجی دارند، در حالیمیان ر میلیون تومان بی

در مجموع، نتایج   .اندالمللی را نشااان دادههای اجتماعی بینهای خارجی و شاابکهتمایل به رسااانه

شان می وزن سانه   دهی ن سن با اعتماد به ر ستقیم، تحصیلات با آن رابطه     دهد که  های داخلی رابطه م

این الگو حاکی از   .های خارجی ارتباب مثبت دارد     معکوس، و درآمد بالا با گرایش به رساااانه      

ای انهگذاری رس ای در جامعه تهرانی است که باید در سیاست   شدن الگوی مصرف رسانه   چندقطبی

 .مد نظر قرار گیرد

 )وابسته( مشارکت سیاسی -3-5

مانند  های ساایاساای، این متغیر به بررساای میزان مشااارکت و تمایل افراد به شاارکت در فعالیت 

شفافیت فرآیندهای    های عمومی، و همچنین دیدگاه آنانتخابات و راهپیمایی سبت به اهمیت و  ها ن

اند که  دهتوزیع ش "کاملاً مخالفم"تا  "کاملاً موافقم"ان در ایفی از دهندگپردازد. پاسخسیاسی می

های مورد بررسععی ارار گویه .های متفاوت در میان جامعه آماری اسااتدهنده دیدگاهنشااان

 گرفته برای این متغییر عبارتند از:

میانگین نمره  :کنمبا اعتمادی که به نظام سععیاسععی دارم  در انتخابات شععرکت می . 1

بیانگر میزان نسابتاً پایین اعتماد به نظام سایاسای برای شارکت در انتخابات اسات. حداقل       2.20

حداکثر نمره   1نمره  مل )نمره        نشاااان می 4و  کا ماد  که هیچ فردی اعت هد  ظام برای     5د به ن  )

نیز حاکی از  1.350و واریانس  1.162شرکت در انتخابات گزارش نکرده است. انحراف معیار 

 .وسط نظرات در این گویه استپراکندگی مت
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 2.09میانگین نمره   :کنمبهمن شععرکت می   22هایی مثل   من معمولاً در راهپیمایی . 2

تر از بهمن، پایین 22های عمومی، مانند دهد که میزان تمایل به شاارکت در راهپیمایینشااان می

توجه  قابل  حاکی از پراکندگی    1.567و واریانس   1.252حد متوساااط اسااات. انحراف معیار    

دهندگان کاملاً مخالف و برخی  که برخی از پاسااخ اورینظرات در این خصااوص اساات، به  

 .انددیگر تا حدودی موافق بوده

میانگین   :تنها راه پیشرفت و توسعه کشور مشارکت فعال سیاسی در انتخابات است        . 3

ی در ارکت فعال سیاس  دهنده تمایل متوسط رو به پایین به این ایده است که مش   نشان  2.44نمره 

دهی را بازه کامل پاسخ 5و حداکثر نمره  1انتخابات تنها راه پیشرفت کشور است. حداقل نمره 

دهنده تنوع گساترده نظرات   نیز نشاان  1.753و واریانس  1.324دهد. انحراف معیار پوشاش می 

 .در این گویه است

ه نظرات و خواسععت دهد بل ه بنظام سععیاسععی نه تنها به رری مردم اهمیت می . 4

یانگین نمره   :ها نیز توجه دارد  وااعی آن یه    پایین  2.07م یان گو یانگین در م های  ترین م

ی  دهندگان باور ندارند که نظام سیاسدهنده این است که اکثریت پاسخشده است و نشانبررسی

 1.269نس و واریا 1.127های واقعی مردم توجه کافی دارد. انحراف معیار به نظرات و خواساته 

 .نیز بیانگر پراکندگی نسبتاً کم در نظرات است

ساس آراء وااعی تعیین می   . 5 ستم نتایج انتخابات بر ا میانگین نمره  :شود من معتقد ه

شان می  2.35 سطح پایینی قرار دارد.      ن شفافیت نتایج انتخابات نیز در  صحت و  دهد که باور به 

دهندگان های پاساخ از تنوع متوساط در دیدگاه حاکی  1.439و واریانس  1.200انحراف معیار 

 .نسبت به این گویه است
 )وابسته(یاسیمربوب به مشارکت س یهاافتهیجدول :2جدول 

 تحلال دتایج ماادگان دمرات هاوویه

با اعتمادی  ه به دظام دارم، در 

  نمادتخابات شر   م 
2.20 

ادتخابات به دلال تمایل پایان به مرار   در 

  اهش اعتماد سااس 
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 تحلال دتایج ماادگان دمرات هاوویه

 22های  مثل معمولاً در راهپامای 

  نمبرمن شر   م 
 های رسم تمایل پایان به شر   در راهپامای  2.09

تنرا راه پاررف   رور، مرار   

 فعال سااس  در ادتخابات اس 
 باور متوسط به تیرار مرار   در توسعه  رور 2.44

 و خواس  دظام سااس  به دظرات

 مردم توجه دارد
 های عموم عدم باور به توجه دظام به خواسته 2.07

دتایج ادتخابات بر اسات آراء 

 شودواقع  تعاان م 
 اعتماد پایان به صح  و شدافا  ادتخابات 2.35

 های مشارکت سیاسی برحسب متغیرهای جمعیتیدهی یافتهتحلیل وزن

سخگ       سی پا سیا شارکت  سطح درآمد مورد       در ادامه، میزان م سن، تحصیلات و  ساس  ویان بر ا

شود     دهی قرار گرفت تا تفاوت گروهوزن شخم  شارکتی م شان  یافته .های جمعیتی در رفتار م ها ن

شرکت در انتخابات در میان افراد بالای  می شترین     5از  3.5سال با میانگین   50دهد که تمایل به  بی

وضااوح   اساات. این اختلاف به  2.1سااال این میانگین   30که در گروه زیر مقدار را دارد، در حالی

از منظر تحصیلات، افراد دارای مدرک  .بیانگر کاهش انگیزه مشارکت سیاسی در نسل جوان است

و افراد دارای تحصاایلات دیپلم و ( 2.2کارشااناساای ارشااد و دکتری کمترین میانگین مشااارکت ) 

رت دیگر، افزایش تحصااایلات با کاهش تمایل به  را دارند. به عبا( 3.0تر بیشاااترین میانگین )پایین

 .مشارکت رسمی رابطه معکوس دارد

سی )میانگین         در بعد درآمد، گروه سیا شارکت  شتری به م سط تمایل بی ( 2.9های با درآمد متو

تواند به احساااس ( نشااان دادند. این یافته می2.2( و پردرآمد )2.3درآمد )های کمنساابت به گروه

همچنین، زنان در مقایسااه با مردان، میانگین   .صااادی در ابقه متوسااط مرتبط باشاادو منافع اقت تعلق

های فرهنگی یا  تواند ناشاای از محدودیت(، که می2.5در برابر  2.1اند )تری داشااتهمشااارکت پایین

شد     سی با سیا شان می برآیند این وزن .اعتماد کمتر به کارآمدی فرآیندهای  سن و ابقه  دهی ن دهد 

لا و که تحصاایلات باکننده در مشااارکت ساایاساای دارند، در حالیمتوسااط نقش تقویتاقتصااادی 

 .دهدتفاوتی سیاسی را افزایش میجوانی گرایش به بی
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 )وابسته( عتماد سیاسیا -4-5

یاسی  ها نسبت به آینده س  این متغیر به بررسی میزان اعتماد سیاسی شهروندان، شامل دیدگاه آن      

ئولین، و موفقیت نظام اساالامی در ساایاساات داخلی و خارجی   کشااور، صااداقت و شاافافیت مساا   

ه  اند ک  توزیع شاااده "کاملاً مخالفم  "تا   "کاملاً موافقم "دهندگان در ایفی از   پردازد. پاساااخ می

ی مورد بررسی ارار گرفته برای  هاگویه .ها در جامعه آماری است دهنده تنوع دیدگاهنشان 

 این متغییر عبارتند از:

دهد نشان می 2.22میانگین نمره  :آینده سیاسی کشور خوب و روشن است     به نظر من . 1

سبتاً پایینی قرار دارد. حداقل        که دیدگاه پاسخ  دهندگان نسبت به آینده سیاسی کشور در سطح ن

و  1.133ای محدود اسات. انحراف معیار  ها در بازهبیانگر توزیع پاساخ  4و حداکثر نمره  1نمره 

 .هنده پراکندگی متوسط در نظرات این گویه استدنشان 1.284واریانس 

ست داخلی مطلوب می      . 2 سیا سائل  سلامی را در م میانگین نمره  :دانمموفقیت نظام ا

دهنده ارزیابی ضعیف از عملکرد نظام اسلامی در سیاست  نیز مشابه گویه اول است و نشان 2.21

بازه        حداکثر نمرات در  قل و  حدا یار    قرار دا 4تا   1داخلی اسااات.  ند. انحراف مع و  1.041ر

 .دهندگان استدهنده همگرایی نسبی در دیدگاه پاسخنشان 1.084واریانس 

سخگویی و خدمتگزاری تلاش می    . 3 شفافیت در پا سئولین برای   :کنندبه نظر من م
 دهندگان تلاش مسئولین برای شفافیت  حاکی از این است که اکثریت پاسخ   1.88میانگین نمره 

ان ساایر   ترین میانگین را در میاند. این گویه پایینرا بسایار ضاعیف ارزیابی کرده   و خدمتگزاری

دهد که پراکندگی نظرات در نشاااان می 0.905و واریانس  0.951ها دارد. انحراف معیار گویه

 .ها نسبتاً همگرا هستنداین زمینه اندک است و دیدگاه

صداات ر     . 4 ستی و  سئولین را نیز   1.88میانگین نمره  :بینما میمن در گفتار و کردار م

دهنده عدم باور به صاداقت و راساتی مسائولین در میان اکثریت     مشاابه گویه قبلی اسات و نشاان   
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نیز حاکی از همگرایی نساابی در   0.913و واریانس  0.956جامعه آماری اساات. انحراف معیار  

 .دهندگان استنظرات پاسخ

س    . 5 سیا سلامی را در حوزه  میانگین نمره  :دانمت خارجی مطلوب میموفقیت نظام ا

دهندگان از موفقیت نظام اساالامی در حوزه ساایاساات   دهد که ارزیابی پاسااخنشااان می 2.16

خارجی اندکی بهتر از سایاسات داخلی اسات، اما همچنان در ساطح پایینی قرار دارد. انحراف     

 .تها اسمقایسه با سایر گویهدهنده وجود تنوع بیشتر در نشان 1.142و واریانس  1.069معیار 

 )وابسته(یاسیمربوب به اعتماد س یهاافتهیجدول :3جدول 

 تحلال دتایج ماادگان دمرات هاوویه

 دگرش مند  دسب  به آینده سااس  2.22 آینده سااس   رور روشن اس 

 داخل  دظامارزیاب  ضعاف از عملکرد  2.21 موفقا  دظام در سااس  داخل 

تلاش مسئولان برای شدافا  و 

 پاسخگوی 
 اعتمادی وسترده به شدافا  عملکرد مسئولا ب  1.88

وجود صداق  در ودتار و  ردار 

 مسئولان
 عدم باور عموم  به صداق  مسئولا  1.88

 ارزیاب  ضعاف، اما ادد   برتر از سااس  داخل  2.16 موفقا  دظام در سااس  خارج 

 تیهای جمعیهای اعتماد سیاسی برحسب ویژگیدهی یافتهوزنتحلیل 

دهای دهد که میانگین اعتماد کلی به نهادهی متغیر اعتماد سیاسی، نتایج نشان میدر تحلیل وزن

ست، اما تفاوت      سی در جامعه آماری پایین ا شاهده می های معناداری بین گروهسیا افراد  .شود ها م

شور گزارش کردند )میانگین           50بالای  سی ک سیا سطح اعتماد را به آینده  شترین  ، در (3.2سال بی

اند. این اختلاف بیانگر شاکاف نسالی آشاکار در    داشاته  1.۸ساال میانگین   30که جوانان زیر حالی

ست     سی ا سیا سی ارشد و بالاتر         .ادراک از ثبات و امید  در بعد تحصیلات، افراد با مدرک کارشنا

سی )   ترپایین سیا شان دادند، در حالی ( 1.9ین میانگین اعتماد  که افراد دارای تحصیلات دیپلم یا   را ن

شتند؛ بنابراین رابطه   2.۸کمتر میانگین  سی معکوس و معنی    دا سیا از  .ست ا دارتحصیلات و اعتماد 
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رین مقدار میلیون تومان( بیشت 10های با درآمد پایین )زیر منظر درآمد، اعتماد سیاسی در میان گروه

ست. این     ( 1.9میلیون تومان( کمترین مقدار ) 30های پردرآمد )بیش از و در گروه( 2.6) شته ا را دا

ضعیف       صادی  ضعیت اقت ست که افراد با و ضایتی از عملک تر، علیالگو حاکی از آن ا ردها، رغم نار

ی نسبت به زنان نشان همچنین، مردان اندکی اعتماد بیشتر .ترندبینهنوز به تداوم نظام سیاسی خوش

دهد دهی نشااان میدر مجموع، نتایج وزن .، اما این تفاوت معنادار نیساات(2.0در برابر  2.2دادند )

سانه             صرف ر ست، اما با افزایش تحصیلات و م صادی ا سن و ابقه اقت سی تابعی از  سیا های  اعتماد 

کند که  اسااات و تأکید می خواننیز هم 5-2های بخش این یافته با تحلیل. دیابخارجی کاهش می

ویژه در میان نساال جوان و ای و ساایاساای باید برای بازسااازی اعتماد، به  گذاری رسااانهساایاساات 

 .کرده، متمرکز شودتحصیل

 هاشنهادیپو  یریگجهینت

با  یشااهروندان تهران یامصاارف رسااانه  یالگو انیم یرابطه یپژوهش حاضاار با هدف بررساا 

 406از  شده یگردآور یهاو داده یش یمایانجام شد و از روش پ  یاس یو مشارکت س   یاس یاعتماد س 

بر حساااب   یدهوزن لی پس از تحل ،یآمار  یها افته ی بهره برد.  1403در ساااال  یشاااهروند تهران 

ص    رینظ یشناخت تیجمع یرهایمتغ س  لات،یسن، تح ز ارتباب  ا یچندبعد ییالگوها ت،یدرآمد و جن

 .مشارکت را آشکار ساخت زانیو م یاسیاعتماد س ،ینوع مرجع خبر انیم

 دسااتکیدر تهران  یامصاارف رسااانه یها نشااان داد که الگوداده یدهحاصاال از وزن جینتا

ساختار  ریبلکه تحت تأث ست، ین سانه  نیانگیقرار دارد. م یتیو جمع یعوامل   یداخل یهااعتماد به ر

(  یونیزیتلو یهالیتحل رشیپذ یهیدر گو 2.56و  مایاعتماد کامل به صاااداوسااا یهیدر گو 2.41)

 یهارسان امیپ یبرا 4.08) یخارج یهامصرف رسانه   نیانگیکه م یگزارش شد، در حال  نییپا نسبتاً 

  یهالی( در ساااطح بالا قرار دارد. اما تحلزبانیفارسااا یاماهواره یهاشااابکه یبرا 3.16و  یخارج

از  یبلکه بازتاب    سااات،یمصااارف مربوب ن تی اختلاف تنها به کم   نینشاااان دادند که ا    یدهوزن

 .افراد است یاسیو نوع نگرش س یاسطح سواد رسانه ،یشناختتیجمع یاهتفاوت

ساس نتا  بر ستق  یارابطه ،یدهوزن جیا سانه    انیم میم شاهده ش   یداخل یهاسن و اعتماد به ر د؛ م

  ریو در گروه ز 4.1 یداخل یهااعتماد به رسانه  نیانگیسال، م  50 یبالا یکه در گروه سن  یاگونهبه
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ست. ا    1.9سال تنها   30 شده ا ست که گروه  انگریب افتهی نیگزارش  سن  یهاآن ا از  شتر یب نهاتتر نهم

سانه  ستفاده م  یداخل یهار  شیفزاامر با ا نیدارند. ا یشتر یاعتماد ب زیآن ن یبلکه به محتوا کنند،یا

ابات  به شرکت در انتخ  لیکه تما یاورراستا است، به  هم زیهمان گروه ن انیدر م یاس یمشارکت س  

ست. در مقابل، در م    5از  3.5گروه  نیدر ا شده ا اعتماد  زانیسال، هم م  30ر یجوانان ز انیگزارش 

 یهادر تمام مدل هانیانگیاختلاف م نیاز حد متوساط بوده اسات. ا   ترنییو هم ساطح مشاارکت پا  

 .دارد تیحکا یاسیدر اعتماد و کنش س یبرقرار بوده و از شکاف نسل یدهوزن

ص  در شان دادند که م  هاافتهی لات،یبعُد تح ص    انین سانه  لاتیسطح تح  یداخل یهاو اعتماد به ر

و  2.0اعتماد  نیانگیارشد و بالاتر با م  یمدرک کارشناس   یمعکوس وجود دارد. افراد دارا یارابطه

ل، مقاب راند. دداشته  یرسم  یهافاصله را از رسانه   نیشتر ی، ب4.3 یخارج یهامصرف رسانه   نیانگیم

سانه  نیانگیم تر،نییو پا پلمید لاتیبا تحص  یافراد سانه    3.1 یداخل یهااعتماد به ر صرف ر  یهاو م

 شیافزا لاتیکه هرچه ساااطح تحصااا دهدیها نشاااان مداده نیاند. ارا گزارش کرده 2.7 یخارج

. ابدییش میافزا یداخل یهانهنساابت به رسااا  یاعتمادیو ب یخارج یهابه رسااانه شیگرا ابد،ییم

  نیانگیاز م ترنییپا( 2.2 نیانگی)م یاسا یمشاارکت سا   زانیم کرده،لیگروه تحصا  نیدر هم نیهمچن

نگرش   شاادن ترگرانهلیبالا با تحل لاتیآن اساات که تحصاا  دیالگو م  نیکل نمونه بوده اساات. ا

 و ادبه کاهش اعتم ،یداخل یهارساانه  تیاز شافاف  یتیهمراه اسات، اما در صاورت نارضاا    یاسا یسا 

 .شودیمشارکت منجر م

شد. گروه    یمتفاوت یالگوها زیمنظر درآمد ن از شاهده   ونیلیم 20تا  10با درآمد متوسط )  یهام

تفاده اس یداخل یهاگروه هم از رسانه نینشان دادند؛ ا یاتعادل را در مصرف رسانه نیشتریتومان( ب

بتاً  نس  اهحضور فعال داشتند، اما سطح اعتماد و مشارکت آن      یخارج یهاو هم در شبکه  کردندیم

لب رساااانه        یها بود. در مقابل، گروه   نیانگی بالاتر از م  یو ب یخارج  یها پردرآمد با مصااارف غا

سانه  شتر یب یاعتماد س     نیکمتر ،یرسم  یهابه ر شارکت  س یسطح م س  یا   یورا گزارش کردند. در 

به  یربالات یمتنوع، هنوز اعتماد نساب  یهاکمتر رساانه  درآمد با وجود مصارف کم یهاگروه گر،ید

و با   کندیم فایا یامصرف رسانه   یدر الگو یانجیدرآمد نقش م ن،یداشتند. بنابرا  یداخل یهارسانه 

صاد  شیافزا سانه  شیگرا ،یرفاه اقت سانه    یخارج یهابه ر صله از ر  .شود یم شتر یب یرسم  یهاو فا

شفاف     نیهمچن جینتا ساختند که  سان االاع تیآشکار   شیرامحتوا دو عامل م ثر بر گ تیو جذاب یر
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را  یلداخ یهارسانه تیکنندگان سطح شفافاز تهران که شرکت ی. در منااقاندیداخل یهابه رسانه

 کند که ادراکیم دیتأک افتهی نیبالاتر بوده است. ا زین یاسیاند، سطح اعتماد سکرده یابیبالاتر ارز

 .رگذار استاث یاسیها بلکه بر اعتماد به ساختار سنه تنها بر اعتماد به رسانه تیمثبت از شفاف

مصاارف  ینهیدر زم یتهران یکه جامعه دهدیها نشااان مداده یکل یالگو ،یینها یبندجمع در

سانه  ست. از   شدن یچندقطب یدچار نوع یار سط با     یسن  یهاگروه سو، کیا بالاتر و ابقات متو

جوانان و اقشار  گر،ید یاز سو دهند؛ینشان م یشتریاعتماد و مشارکت ب ،یداخل یهامصرف رسانه

ماد و مشاااارکت کمتر    ،یخارج  یها به رساااانه    شیبا گرا  کردهلی تحصااا الگو  نیدارند. ا  یاعت

شان  ست که تفاوت در الگو  یدهندهن سانه    یآن ا صرف ر صرفاً   یام بلکه   ،یانتخاب ارتباا کینه 

 .درون جامعه است یاسیو س یفرهنگ ،یاجتماع یهااز شکاف یبازتاب

و نگرش   یامصااارف رساااانه انیم یاثبات کرد که رابطه هاافتهی یدهوزن لیتحل ،یاور کل به

س یس  سانه    یانجیم ریاز چند متغ یدر تهران تابع یا ست. ر و  تیامحتوا، نوع رو بیترک قیها از ارا

اثر بسااته به ساان،   نیاما ا گذارند،یاثر م یاساایبر برداشاات شااهروندان از نظام ساا  ت،یشاافاف نزایم

 دهدیپژوهش نشان م یینها یجهینت ن،یمخاابان متفاوت است. بنابرا یاقتصاد گاهیو جا لاتیتحص

س    شارکت  س یکه اعتماد و م ستق  یشهروندان تهران  یا سانه، بلکه از نوع    زانیاز م ماًینه م صرف ر  م

. ردیپذیم ریکنندگان تأثمصاارف  یاجتماع یهایژگیو و یارسااانه  یمحتوا تیفیک ،یمرجع خبر

  یریتصو کند؛یارائه م 1403در سال  رانیا تختیپا یارسانه تیروشن از وضع یریتصو هاافتهی نیا

مصااارف  یکه الگوها دهدیرخ م یجامعه تنها زمان یاسااایدر نگرش سااا رییتغ دهدیکه نشاااان م

 .رندیزمان مورد توجه قرار گشهروندان هم یو ساختار اجتماع ینسل یهایژگیو ،یارسانه
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